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Propuestas de comercializacion de los proyectos de los alumnos para minimizar el ODS 9 de

la agenda 2030 con las tecnologias

!Liliana Abascal-Gaytan
’Maria Magdalena Maldonado-Avalos

3Manuela Badillo-Gaona
Resumen

A pesar de los intentos que se han realizado para minimizar los objetivos de la agenda 2030, se han
dado de forma lente y estamos en una era de mucho movimiento tecnoldgico y nuevas tenencias
tecnologias que cambian constantemente, por ello sabemos que los jovenes tiene una vision de la
forma adecuada de integrarlas en la vida cotidiana, por ello dar a conocer diferentes sitios turisticos
y lo que ofrecen, los alumnos de quinto semestre con los proyectos de la unidad de investigacion de
mercados turisticos realizaran la integracion tecnologia en el sexto semestre realizaran propuestas de
los proyectos con base a las tecnologias para minimizar el objetivo 9 Construir infraestructuras
resilientes, promover la industrializacion sostenible y fomentar la innovacion, se realizard una
metodologia cualitativa, como resultados la integracién de las diferente tecnologias que se adaptan la
comercializacion de los proyectos, la integracion de QR, Stop Motion, redes sociales.

Palabras clave: tecnologia, agenda 2030, sitios turisticos

Abstract

Despite the attempts that have been made to minimize the objectives of the 2030 agenda, they have
been given in a slow way and we are in an era of a lot of technological movement and new
technological holdings that are constantly changing, so we know that young people have a vision of
the appropriate way to integrate them into daily life, for this reason, to publicize different tourist sites
and what they offer, the students of the fifth semester with the projects of the Tourism Market
Research Unit will carry out the integration of technology in the sixth semester make proposals for
projects based on technologies to minimize goal 9 Build resilient infrastructure, promote sustainable
industrialization and promote innovation, a qualitative methodology will be carried out, as results the
integration of the different technologies that adapt to the commercialization of the projects, the
integration of QR, Stop Motion, social networks.

Keywords: technology, 2030 agenda, tourist sites
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Antecedentes

Como han transitado la promocion turistica en nuestro pais como se ha transformado la promocion,
comercializacion y la publicidad de cada uno de los sitios turisticos con los que cuenta nuestro pais,
gue ha pasado con la comercializacion de los destinos turismo desde turismo de sol y playa el cual
estd muy posicionado como el que apenas y va naciendo en esos lugares que estan escondidos como
Xico en Veracruz Xico que actualmente es un pueblo magico el cual no se tiene un conocimiento del
mismo, por ello la importantica de una promocion turistica de todos los lugares a través de las
diferentes tecnologias manejando lo sustentable o sostenible.

Anteriormente, antes de este sexenio se tenia el Consejo de Promocién Turistica que dependia de
SECTUR, su funcidn era dar a conocer todos los lugares de la Republica Mexicana teniendo una
competitividad, se conoce que ya se tenia una decadencia de este consejo en otros sexenios, sin
embargo, en este sexenio a principios del mismo desaparicion dicho Consejo, donde este apostaba la
importancia de recibir a tantos extranjeros para conocer diferentes lugares.

Esto llevo a que no se tuviera conocimiento de la riqueza que tiene nuestro pais, llevando una
estrategia de que todas las embajadas eran las responsables de llevar a cabo la Promocién,
comercializacion y publicidad en el extranjero de los lugares, asi como cada uno de los estados de la
Republica.

Una de las organizaciones para llevar a cabo el turismo hoy en dia es Visit Mexico* la cual tiene
informacién de los estados como de la CDMX, de cada uno de los lugares, ademas SECTUR es uno
de los que llevan a cabo las politicas publicas para la promocion turistica, innovacion integracion de

estrategias de nuestro pais, contribuyendo con el sector privado y social.

Si bien la promocion turistica es de suma importancia para conocer los lugares del pais, la importancia
del manejo del objetivo 9 de la agenda 2030, donde establece una industria, innovacion e
infraestructura, donde una de las metas establece Construir infraestructuras resilientes, promover la
industrializacion sostenible y fomentar la innovacién, integrando la tecnologia con la

industrializacion, y asi poder minimizar dicho objetivo.

4 https://www.gob.mx/sectur/prensa/presenta-sectur-la-estrategia-de-promocion-y-digitalizacion-turistica-de-mexico-215087
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El uso de las tecnologias para integrar una promocién turistica y comercializacién de diferentes
lugares es lo que actualmente se manejan para llegar a los turistas por ello se realiza la investigacion
en la integracion de los proyectos de los alumnos de la unidad de comercializacion, utilizando

diferente tecnologia, asi como conocer cuales son las mas utilizadas.

Historia de la tecnologia en la promocién turistica

Se conoce que el transitar de la tecnologia en México no ha sido fécil, el adoptar la tecnologia en los
diferentes sectores ha impactado de manera rapida con el uso del Internet y el uso de los teléfonos,
con ello ha cambiado la forma de llevar a cabo la comunicacion, la promocion, la publicidad la
comercializacion de diferentes productos y servicios.

La aplicacion de la tecnologia dia con dia a experimentado diversos cambios desde un tramite, el
pedir un auto, alimentos, busqueda de informacion por mencionar algunos. Sabemos que falta mucho
para llegar a tener una tecnologia a la vanguardia, se va cosechando, ya que esta tiene cambios
constantes hasta el dia de hoy llegamos a la inteligencia artificial que realiza desde un dibujo hasta
los trabajos académicos.

El andar de la promocién en sus diferentes sectores era de una forma tradicional con diferentes medios
publicitarios se utilizaba canales a través de los cuales las empresas realizan sus campafias
publicitarias. Estos permiten llegar los mensajes a una audiencia predeterminada y su objetivo
principal es impulsar la compra del producto o servicio anunciado.

En el comunicado 179/2022 realizado por el subsecretario de turismo Humberto Hernandez, sefialo
la importancia de las tecnologias que hoy en dia se utilizan para la promocién, distribucién y
comercializacion de los destinos turisticos de nuestro pais.®

La integracién de los canales de distribucion que se manejan puede ser de forma directa o indirecta
esto ayudan a llegar la informacién que se quiere dar a conocer de los lugares que se pueden visitar
de los cuales hacemos referencia:

Directo. Refiere a empresas que venden directamente a sus clientes, va desde una tienda fisica hasta
un sitio web.

Indirecto. Son las empresas que utilizan intermediarios con mayoristas 0 minoristas para llegar al
consumidor final.

Los canales de distribucion pueden variar segun el sector en el cual se desempefia la empresa. Los

tipos mas conocidos son:

> https://www.gob.mx/sectur/prensa/tecnologia-aliada-en-la-innovacion-promocion-y-comercializacion-de-los-destinos-turisticos-de-
mexico
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Canal propio o directo: en este caso, la empresa se hace cargo de la distribucién de sus productos. Es
decir que es duefia de los depositos donde se almacenan los productos, el transporte en el que viajan
y de la entrega en los puntos de venta o en el domicilio de los consumidores.

Canal externo o ajeno: cuando la distribucion es realizada por una empresa contratada por la

productora. Este canal brinda lugar a intermediarios pudiendo encarecer el precio de los productos.

Algunos de los medios tradicionales:

= Television

= Radio

= Prensa Exterior

= Publicidad Exterior

= Periddicos
= Carteles en diferentes partes, paredes, camiones
= Volantes

Se integran algunas estadisticas relacionadas a los medios tradicionales que se tienen acceso para el
tipo de comunicacion y conocer las promociones de lugares en la tabla 1 y grafica 1. Encuesta
realizada por el ENDUTIH el 4 de julio de 2022.

Tabla 1

Usuarios de television abierta

Razé6n de no ver TV abierta Usuarios

No le interesa o no lo necesita 78.5%

No cuenta con ningln aparato o dispositivo

13.6%
No hay servicio en su localidad
5.0%
Por discapacidad fisica o mental 1.1%
Otra razén 1.8%

Grafical

Porcentajes de los usuarios de television abierta

6 https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2022/OtrTemEcon/ENDUTIH_21.pdf

280



Razdn de no ver TV abierta

100.0%
80.0%
60.0%
40.0%
20.0%
0.0% L — — —
No le interesa o No cuenta con No hay servicio Por Otra razoén
no lo necesita ningun aparato en su localidad discapacidad
o dispositivo fisica o mental

Fuente: elaboracion propia con base en los datos establecidos en la encuesta
https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2022/OtrTemEcon/ENDUTIH_21.pdf

Como se puede observar dentro de la gréafica 2 de un total de usuarios de 117.1 millones, el 60.1% si
ve television mientras que el 39.9% no, que ven la television tiene cobertura para llevar promocién y
comercializacion de los productos ya no es un medio gque se tenga interés por ello, sin embargo, esta
se refiere a la television abierta que hoy en dia por las diferentes plataformas los jévenes se inclinan

mas por ellas.

Grafica 2

Usuarios que vieron television abierta

Vieron television abierta

120.0%

100.0% A
60.0% £0.1%

40.0%

20.0%

0.0%

Si vio Mo vio

Otro de los medios tradicionales es la radio, el cual se observa en la tabla 2 y gréfica 34, que el 68.5%
actualmente no escucha, no cuentan con algun aparato o dispositivo 28.4%. Se puede comentar que
una de las razones por las cuales no se escucha es que existe el Spotify gratuito y de paga.

Tabla 2

Razén de no escuchar radio
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Razoén de no escuchar radio Usuarios

No le interesa o no lo necesita

68.5%
No cuenta con ningln aparato o
dispositivo

28.4%
No hay servicio en su localidad

1.4%

Por discapacidad fisica o
mental 0.7%
Otra razén 0.9%

Grafica 3

Porcentajes de no escuchar radio

Razdn de no escuchar radio

Usuarios

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0%

m Otra razon m Por discapacidad fisica o mental
No hay servicio en su localidad m No cuenta con ningln aparato o dispositivo

m No le interesa 0 no lo necesita

Fuente: elaboracién propia con base en los datos establecidos en la encuesta

https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2022/OtrTemEcon/ENDUTIH_21.pdf

Estos son algunos de la promocion que se llevaba en décadas pasadas y actuales, las generaciones

cambian, sin embargo, hay muchos de estos medios que se siguen utilizando.
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Objetivos
General
Identificar las tecnologias actuales para la promocién y comercializacién turistica para implementar

en los proyectos de las areas de formacidn profesional (trayectorias).

Especificos
e Enumerar las tecnologias que los alumnos conocen con relacion a las promociones
de los sitios turisticos
e Disefar las propuestas para la promocion y comercializacion turistica a través de las
diferentes tecnologias, para minimizar el objetivo 9, con base a los proyectos de la

unidad de comercializacion de productos turisticos alumnos de sexto semestre

Justificacion

Esta investigacion esta relacionada con los proyectos que manejan los alumnos desde la unidad de
aprendizaje de investigacion de mercados turisticos en el semestre de quinto seguida de la unidad de
comercializacion de productos turisticos donde la importancia de dar a conocer por medio diferentes
aplicaciones la comercializacion de sus productos.

La tecnologia que pueden integrar a la comercializacion desde la mas sencilla hasta la que
actualmente se utiliza en el sector turistico, desde la integracion de sus maquetas en la aplicacion de
stop motion, como un QR y llegar las que se manejan con mas rapidez que son las redes sociales, esta
a través de TikTok, Instagram, Facebook, WhatsApp como otras hasta la inteligencia artificial.
Pregunta de investigacion

¢Cuéles son las tecnologias mas utilizadas, asi como cuales se integran en los proyectos de los

alumnos para comercializar de los sitios?

Muestra

Los proyectos que se realizan son 20 en el semestre por parte de los alumnos en la unidad de
comercializacién de productos turisticos, para esta investigacion se tomaran 5 proyectos con las
tecnologias propuestas, asi como la aplicacion de los mismos en sus diferentes contextos.

Se tomaran de tres trayectorias

< Administracion de Hoteles

% Planeacion y Gestion del Desarrollo Turistico
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% Administracion de Empresas de Alimentos y Bebidas !I'®"'r

Metodologia
Esta investigacion se realizard con un enfoque cualitativo, una investigacién con este enfoque se

caracteriza por la comprension e interpretacion de un fenémeno mediante las vivencias, experiencias,
relaciones humanas, asi como, el comportamiento de las personas en interaccion con su ambiente a

través del tiempo (Souza, 2010).

El tipo o alcance de la investigacion sera descriptivo; se recolectara la informacion relacionada con
las tecnologias para desarrollar el analisis, la descripcion de las caracteristicas que intervienen en el
sector turistico, para posteriormente elaborar la interpretacion de los datos obtenidos. Ya que, los
estudios descriptivos tienen como finalidad detallar las propiedades de los fenémenos, conceptos,
variables de un caso determinado (Hernandez y Mendoza, 2018).

La investigacion de realizar en dos etapas:

En la primera etapa, se realiz6 investigacion de gabinete; en donde se reviso y analiz6 la informacion
documental, que permitiera desarrollar el objetivo de tener las bases tedricas y conceptos clave que
permitan el desarrollo de la investigacion, ya que esto permitira conocer la importancia del tema; el

desarrollo del marco contextual.

En la segunda etapa, se desarrollara el trabajo de campo donde se recabara la informacién para
conocer a profundidad la situacion de la comercializacion de los productos, en caso de que no se tenga

como realizan la comercializacion se realizara una propuesta.

Los alumnos de sexto semestre cuentan con proyectos en diferentes lugares donde se realiz6 el trabajo
de campo, cabe puntualizar que lo que se llevara en este estudio es la integracién de las diferentes

tecnologias aplicadas a su proyecto para comercializarlo y realizar una promocion de dichos sitios.

Influencia en las nuevas tecnologias de los servicios y productos turisticos
Medios digitales:

Redes Sociales (TikTok, Facebook, Instagram, etc.)

Motores de busqueda

Publicidad display
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Email marketing

Ventajas y desventajas de los medios de distribucién tradicionales y tecnoldgicos

Tabla 3

Ventajas y desventajas

Tradicionales

Ventajas

Desventajas

Es creible
Confianza
Tradicion

Tipo de segmento
Se tangible

Ya no existe tanta competencia

No llega a diferentes lugares
Costos elevados
Impact6 ambiental

No existen varios periédicos

Tecnoldgicos

Ventajas

Desventajas

Llega més rapido
Confianza

Facil acceso
Generaciones diferentes

Comunicacién maés directa

Interaccion rapida con los clientes

Reduccidn de costos

Dispositivos moviles

No todos los usan
Mucha competencia

El uso del internet

No se conozcan diferentes aplicaciones

Manejo de las plataformas
Fraudes de reservaciones
Tipos de plataformas
Costos

Informacién no confiable

Tecnologias que han marcado una diferencia en el sector turistico

e Tecnologia movil
e Realidad virtual

e Realidad aumentada

e Internet de las cosas (10T): Un ejemplo podria ser el acceso al QR

e Asistente de voz

e Blockchain: aunque no se ha implementado mucho esta herramienta se relaciona con finanzas

y validez
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Alternativas para crear imagenes con IA:
< BlueWillow < InstantArt < Leonardo Al
% DALL-E2 « Craiyon +« NightCafe
« Dreamlike < LuzlA < PicFinder
+« PlayGround < Canva

Tecnologias mas utilizadas en México segun el universal en el 2018 son:

e Facebook: 95%, la red social creada por Mark Zuckerberg continta siendo una de las mas
utilizadas en los teléfonos de los mexicanos.

e WhatsApp: 93%, la aplicacion para mensajes instantaneos también es de las mas usadas por
los mexicanos, debido a la eficacia del servicio y sus constantes actualizaciones para mejorar
la aplicacion.

e Youtube: 72%, ver videos durante el trayecto al trabajo o en casa es un habito muy popular.
Con Youtube es posible permite ver videos y peliculas.

e Twitter: 66%, Twitter hoy X, sigue siendo de los mas utilizados, sobre todo para informacion
en tiempo real.

e Instagram: 59%, la red es una de las mas usadas para ver y compartir fotografias de
momentos 0 cosas especiales hacia los contactos.

e Google + 58%, Google Plus es una de las aplicaciones que poco a poco se convierte en
popular.

Tabla 4

Redes sociales mas utilizadas

Redes Sociales Porcentajes Logo
Facebook 95% n
WhatsApp 93% Q
YouTube 72% n
Twitter hoy X 66%

7 https://www.eluniversal.com.mx/techbit/las-aplicaciones-mas-usadas-en-mexico/
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Instagram 59%
TikTok 58% TST,:
LinkedIn 56% Linkest
Pinterest 45% m

Fuente: Asociacion de Internet Mx. 2024

Grafica 4
Representacion grafica de las redes sociales
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En la gréfica se puede observar que existen otras tecnologias que se utilizan, sin embargo, la que méas

utilizan es Facebook, cabe aclarar que, en ese afio, actualmente la méas utilizada es TikTok.

Actualmente existe una variacion del uso de las tecnoldgicas como se muestra en la siguiente tabla 5:

Redes Facebook Twitter
Sociales  Facebook WhatsApp Messenger Instagram TikTok  hoy X  Telegram Pinterest Snapchat Linkedln

Porcentajes g Anns _00A e 7 acos sans 2004 0,006
S JEI O W . [

Fuente: https://www.merca20.com/redes-sociales-mas-utilizadas-en-mexico/

Agenda 2030

Objetivo 9 Industria, innovacion e infraestructura

Construir infraestructuras resilientes, promover la industrializacion sostenible y fomentar la
innovacion

Metas

9.4 De aqui a 2030, modernizar la infraestructura y reconvertir las industrias para que sean

sostenibles, utilizando los recursos con mayor eficacia y promoviendo la adopcion de tecnologias y
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procesos industriales limpios y ambientalmente racionales, y logrando que todos los paises tomen
medidas de acuerdo con sus capacidades respectivas

9.5 Aumentar la investigacion cientifica y mejorar la capacidad tecnoldgica de los sectores
industriales de todos los paises, en particular los paises en desarrollo, entre otras cosas fomentando
la innovacion y aumentando considerablemente, de aqui a 2030, el nimero de personas que trabajan
en investigacion y desarrollo por millén de habitantes y los gastos de los sectores publico y privado
en investigacion y desarrollo.

9.b Apoyar el desarrollo de tecnologias, la investigacion y la innovacion nacionales en los paises en
desarrollo, incluso garantizando un entorno normativo propicio a la diversificacion industrial y la
adicion de valor a los productos basicos, entre otras cosas

9.c Aumentar significativamente el acceso a la tecnologia de la informacion y las comunicaciones y
esforzarse por proporcionar acceso universal y asequible a Internet en los paises menos adelantados
de aqui a 2020.

Con base en el objetivo 9 la integracion de la tecnologia en el sector turistico da acceso a todos los
lugares dando hincapié a la sostenibilidad y fomentando la innovacion, por ello los alumnos con los

proyectos utilizan diversas aplicaciones tecnolégicas para la comercializacién de sus lugares.

Proyectos:

Actualmente se conoce que la tecnologias es el medio mas importante para la comunicacion, asi como
la comercializacion de productos turistico, donde la informacion que se integra en los diferentes
medios como son las redes sociales no es necesario tener un lugar fijo para dar a conocer cada uno de
los lugares que se tienen en el sector turistico, esto dando una ventaja ya que no se utilizan medios
tradicionales para comercializar dichos lugares, sabemos que estos medios o canales de distribucién

todavia existen para las diferentes generaciones.

En un reporte de la Organizacion Mundial del Turismo sobre tecnologia y turismo se estableci6 que:
«En la actualidad, el otro cambio importante en la fase de bdsqueda estd relacionado con los
dispositivos moviles, cuya utilizacion por los viajeros se ha duplicado con creces, y el nimero de
indagaciones sobre viajes por medio de los dispositivos moviles esta experimentando un fuerte
incremento.»

Por lo antes mencionado la importancia de que la integracion de la tecnologia en la comercializacion
de los diferentes lugares es de suma importancia, y que las nuevas tendencias para el sector turistico,
la busqueda de informacion que ofrecen los diferentes lugares la realizan en menos tiempos y da la

facilidad de realizar la eleccion que més les agrada a los turistas.
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Para dar respuesta al primer objetivo de la investigacidn de conocer las tecnologias que se manejan
actualmente, los alumnos mencionan que lo mas actual son las redes sociales que llegan a diferentes
espacios y horarios y que son de forma masiva, ademas se integran las que consideran mas utilizadas.

Las cuales son:

e Inteligencia artificial e Facebook e Videos formato 360

e Tiktok e Instagram e Espectaculares

e Péagina Web e OR e Correos electronicos

e Anuncios pados en e Paginas HTML e Realidad virtual
YouTube

e Publicidad tradicional,
folletos, ferias vy

espectaculares

Por ello los alumnos de sexto semestre integran diferente tecnologia a sus proyectos para la
comercializacion de los mismos, y dar a conocer las nuevas tendencias en los lugares que llevan a
cabo.

En los proyectos manejan diferentes tecnologias, para dar cavidad al objetivo 9 de la agenda 2030

relacionado a la sostenibilidad y el manejo de la tecnologia.

Ademas de los canales de distribucién que se manejaron se le integra los siguientes: mejorar la
experiencia turistica y la fidelizacion de clientes, esto podria incrementar las ventas y el acercamiento

a los clientes en un futuro no tan lejano.

Propuestas de los alumnos por Areas de formacion profesional
CABANAS SUENOS DE MALINALCO

Ubicadas en el pueblo Mégico de Malinalco en el Estado de México exactamente en la Localidad de
San Martin, Calle Sihuiluya, Malinalco, Malinalco Estado de México.

Tecnologias ocupadas para su promocion y difusion
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Tipo de

tecnologia Pagina o redes sociales Contenido
. . e
Pagina HTML https.//sﬁes.qooqle.com/ylgw/ca
baassueosdemalinalco/inicio -
e
https://www.instagram.com/sue
Instaaram nos de malinalco  ?igsh=M3l
g 1Y3g4bGNObXY%3D&utm _so
urce=qr
TikTok https://www.tiktok.com/@suen

os.de.malinalco? t=8mliRFDD
SOV& r=1

Inteligencia Artificial:
Nosotros utilizaremos la inteligencia artificial de dos formas:

Anuncios personalizados: Utilizaremos algoritmos de inteligencia artificial para poder identificar las
preferencias y comportamientos de los usuarios en linea y poder asi mostrarles anuncios

personalizados sobre el complejo de cabafias. Esto aumentaria la relevancia de los anuncios y las

posibilidades de conversion. @ @D

Chatbots: Implementaremos un chatbot en la pagina web
del complejo de cabafias para responder preguntas

frecuentes de los clientes y ayudarles en el proceso de

reserva. Esto para mejorar la experiencia del usuario y

aumentar las probabilidades de conversion mas efectiva.

LOGO HECHO CON INTELIGENCIA ARTIFICIAL:

Para este caso se uso la inteligencia artificial para crear el logo de nuestro complejo.
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https://sites.google.com/view/cabaassueosdemalinalco/inicio
https://sites.google.com/view/cabaassueosdemalinalco/inicio
https://www.instagram.com/suenos_de_malinalco__?igsh=M3I1Y3g4bGN0bXY%3D&utm_source=qr
https://www.instagram.com/suenos_de_malinalco__?igsh=M3I1Y3g4bGN0bXY%3D&utm_source=qr
https://www.instagram.com/suenos_de_malinalco__?igsh=M3I1Y3g4bGN0bXY%3D&utm_source=qr
https://www.instagram.com/suenos_de_malinalco__?igsh=M3I1Y3g4bGN0bXY%3D&utm_source=qr
https://www.tiktok.com/@suenos.de.malinalco?_t=8mliRFDDS9V&_r=1
https://www.tiktok.com/@suenos.de.malinalco?_t=8mliRFDDS9V&_r=1
https://www.tiktok.com/@suenos.de.malinalco?_t=8mliRFDDS9V&_r=1
https://www.tiktok.com/@suenos.de.malinalco?_t=8mliRFDDS9V&_r=1

TECNOLOGIASFOREST DREAM

Comercializar nuestro establecimiento de hospedaje “Forest Dreams” en Valle de Bravo, analizando
las estrategias de marketing, y las tendencias que rodean al mercado meta, para implementar una
estrategia eficiente que pueda atraer a un gran nimero de clientes, con la finalidad de impulsar el
crecimiento del establecimiento, promocionar la cultura local y fomentar el turismo responsable y
ecolégico y la integracion de las tecnologias para minimizar el objetivo 9, con base en la

modernizacion de la infraestructura.

[ Y
o)
M

Stop motion 9aa46466-4ae8-438-
aad7-46bd11f19a71.n

PAGINA WEB

https://gandy6899.wixsite.com/forest-
dream

INSTAGRAM
https://www.instagram.com/forestdream2024?igsh=0GVib21rY XoxMzR2&utm source=qr
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https://gandy6899.wixsite.com/forest-dream
https://gandy6899.wixsite.com/forest-dream
https://www.instagram.com/forestdream2024?igsh=OGVjb21rYXoxMzR2&utm_source=qr

(O :
3FORESTDREAM2024

TIKTOK
https://www.tiktok.com/@forest dream24?is from webapp=1&sender device=pc

""Museo Inmersivo: Estacion 365"

ESTACION: 365 es un museo que busca generar conciencia ambiental a través de la tecnologia
inmersiva; gracias a proyecciones y efectos 4D ambientados para hacer alusion a cuatro las estaciones
del afio, se da a conocer la importancia que tiene la primavera, el verano, el otofio y el invierno en la
vida de todos los seres vivos, y como es que el cambio climatico esté alterando la naturaleza de estas

estaciones y las consecuencias negativas que conlleva.

Como parte importante a mencionar, se pretende colocar este proyecto en la alcaldia de la Ciudad de

México “Cuajimalpa de Morelos™.

Ven y diviértete jEl tren te esperal
TIKTOK
Te invitamos a nuestro TikTok, una plataforma dindmica y entretenida donde puedes, compartir y

descubrir videos cortos acerca de nosotros.

Redes sociales oficiales
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https://www.tiktok.com/@forest_dream24?is_from_webapp=1&sender_device=pc

Linktree https://linktr.ee/estaci
on3657utm_source=li
nktree profile share

&ltsid=a99ab8db-
40cc-40d6-8870-
103a10c88793

Paginaweb  https://sites.google.co
m/view/estacion365/h
ome?authuser=2

Facebook https://www.facebook
.com/profile.php?id=6
1560665908923&mib

extid=kFxxJD

Instagram https://www.instagra
m.com/estation_365?i
gsh=bmMxYm91YTI

0Zjlz

Tiktok https://vm.tiktok.com/
ZMrYmoMVd/

YouTube https://youtube.com/
@estacion3657si=LIb
wIMx1H80nkQQo

La creacion de un parque agroturistico en el municipio de Valle de Xico
es altamente rentable y cuenta con un sélido respaldo por parte del publico objetivo. Con actividades
de recreacion, agricultura, ecoturismo y tendencias afines es notable, respaldando la idea de ofrecer
un pargue que integre estas experiencias.

Redes sociales
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https://linktr.ee/estacion365?utm_source=linktree_profile_share&ltsid=a99ab8db-40cc-40d6-8870-103a10c88793
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https://www.facebook.com/profile.php?id=61560665908923&mibextid=kFxxJD
https://www.instagram.com/estation_365?igsh=bmMxYm91YTI0ZjIz
https://www.instagram.com/estation_365?igsh=bmMxYm91YTI0ZjIz
https://www.instagram.com/estation_365?igsh=bmMxYm91YTI0ZjIz
https://www.instagram.com/estation_365?igsh=bmMxYm91YTI0ZjIz
https://vm.tiktok.com/ZMrYmoMVd/
https://vm.tiktok.com/ZMrYmoMVd/
https://youtube.com/@estacion365?si=LIbwIMx1H8OnkQQo
https://youtube.com/@estacion365?si=LIbwIMx1H8OnkQQo
https://youtube.com/@estacion365?si=LIbwIMx1H8OnkQQo

Facebook s T8 https://www.facebook.co
m/profile.php?id=6156076
35262868&mibextid=ZbWK

- _OEN wl
Instagram
https://www.tiktok.com/@agroencanto? t=8nHIJmWvaEQ

& r=1

Se elimind la mano dibujando el esquema y se reemplaz6

por arboles y demas vegetacion tipica de la zona, la

o ) montafia en el fondo se edit6 para recrear el volcan de
Se eliminaron  elementos que se ) o )
] ) . Xico y se eliminaron a las personas para tener una figura
consideraron innecesario y que no aportaba )

) L B mas clara del parque.

nada, de igual forma se eliminé el pequefio
estanque/lago y muelle que se generd en la
figura original ya que no forman parte de los
elementos que se tienen contemplados para

integrar en el parque.

Tipo de

g Pagina o redes sociales Contenido
tecnologia g

Publicidad
tradicional -
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https://www.facebook.com/profile.php?id=61560763526286&mibextid=ZbWKwL
https://www.facebook.com/profile.php?id=61560763526286&mibextid=ZbWKwL
https://www.facebook.com/profile.php?id=61560763526286&mibextid=ZbWKwL
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https://www.instagram.com/
Instagram burgerlicious_of?igsh=0Wx
00DhvNzh3NjA=

@BURGERLICIOUS_OF

https://www.tiktok.com/@b
TikTok urgerlicious of? t=8mwlual
7C8k& r=1

https://www.facebook.com/
profile.php?id=6155895081
0799&mibextid=ZbWKwL

Link
Facebook

Conclusiones

Las conclusiones que derivaron de los proyectos de los alumnos relacionados a los objetivos como la
pregunta de investigacién, asi como la integracion de las tecnologias para llevar a cabo la
comercializacion de cada uno de los lugares para que estos se den a conocer y exista una minimizacién
del objetivo 9 de la agenda 2030, dando cavidad a la integracién de la tecnologia como el maneo de

la sostenibilidad en cada uno de los lugares es de suma importancia para cada uno de los proyectos.

Un aspecto para destacar y que sin duda fue de gran ayuda fueron las tecnologias pues estas
desempefian un papel fundamental en el éxito de un proyecto de comercializacion de un producto
turistico, ya que permiten llegar a un mayor nimero de clientes potenciales, ofrecer una experiencia
mas personalizada y satisfactoria, agilizar los procesos de reserva y pago, asi como analizar datos y
estrategias para mejorar continuamente la estrategia de marketing. Por tanto, es imprescindible
aprovechar al maximo las tecnologias disponibles para destacar en un mercado altamente competitivo

y satisfacer las necesidades y expectativas de los clientes en la industria turistica.

Las tecnologias que se aplicaron para el fin fueron desde un video con stop motion que este es de
forma de construccion de cada uno de los pasos hasta llegar a la integracion de las redes sociales, que
son unos de los canales mas agresivos en el mercado turistico, sin dejar de lado lo tradicional. Los
TikTok son los que actualmente tienen el mayor manejo dentro de los mercados, sin dejar la

Inteligencia Artificial que se utilizaron para el desarrollo de las imagenes.
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https://www.instagram.com/burgerlicious_of?igsh=OWxoODhvNzh3NjA%3D
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